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Reiseziele entdecken,
Triume wecken!

Sehnsiichte ist das Content Marketing Magazin des Tagesspiegels und erscheint
zweimal im Jahr, jeweils im Fruhling und im Winter. Wir wecken die Sehnsuchte unserer
Leser:innen und lhrer Gaste mittels Ihrer Geschichten, die wir in umfangreiche Reportagen

und Erlebniswelten verwandeln. Ob die Reise dabei nach Deutschland oder in ferne Lander

oo h
S e h n 5 U C te fuhrt: Sehnsulchte ist das Reise- und Erlebnismagazin, das Inspirationen liefert und zum
....... | E:"‘ Knallel . ..
- et Traumen animiert.
s rogegestob ';;“::Wx

Wir begeistern die Leser:innen mittels opulenter Bilderwelten und Texten, die aus einer Feder
geschrieben sind. Servicetipps geben den Leser:innen eine konkrete Orientierung und
erhohen den Nutzwert des Magazins. Sehnsuchte erscheint im Magazinformat auf 70
Gramme-Papier mit einem Umfang von 32 Seiten. Das Magazin liegt der Gesamtauflage des
Tagesspiegels bei und digital als E-Paper. Eine digitale Verlangerung in Form eines Content

Hubs erganzt die Print-Ausgabe.
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Nehmen Sie unsere Leser:innen
mit auf Thre Reise

SEHNSUCHTE erreicht eine interessierte Leserschaft in Berlin und dem Berliner Umland mit

einer Reichweite von 363.000 Leser:innen*.

. SEHNSUCHTE bietet eine Vielfalt von Storys und Reportagen, die Reihenfolge der
Das ist der wahre

Geschichten erfolgt nach geographischen oder inhaltlichen Gesichtspunkten.

wilde Westen

SEHNSUCHTE vereint die redaktionelle und gestalterische Kompetenz als anspruchsvolles
Content-Produkt.

SEHNSUCHTE bietet attraktive Sonderformate und Themenumfelder entsprechend lhren
Interessen.

SEHNSUCHTE ist magazinig leicht, ruhig und luftig. Opulente Bilderwelten ziehen sich durch
das gesamte Magazin und laden zum Traumen ein. Kurzweilige Texte entfuhren die
Leser:innen in die Welten des Reisens. Kurze Textbausteine geben Ratschlage oder Service-
Hinweise.

SEHNSUCHTE bietet durch spannende Inhalte in seiner digitalen Verlangerung noch mehr
Content.

Beispielseite aus einem 2-seitigen eigenstandigen Artikel im *Quelle: best for planning 2023, Basis: Deutschsprachige
< ersten SEHNSUCHTE Content Magazin 2023 Bevolkerung ab 14 Jahre
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Eigenstandiger Artikel
Premiumprodukt ist die Titelstory inkl.
groflem Aufmacherbild und funf Seiten
Content. Auf Wunsch kann der Umfang
erweitert werden.

Themenwelten:
Ein Wochenende in...
Die Rundreise
Kulturtrip
Stadtetrip
Sommerfrische
Meeresrauschen
Auf Kreuzfahrt
Auszeit
Aktivreisen: Wanderlust, Radtour,
Wassersport
weitere Themenklammern auf Anfrage

Beispielseite aus einer 5-seitigen Advertorialstrecke im ersten
< SEHNSUCHTE Content Magazin 2023

Rubrizierter Artikel

Wir erzahlen lhre Story:
Zum Traumen schén - unser Angebot fir
die schonen Hotels dieser Welt
Nachhaltig Reisen - unser Angebot fir alle,
denen Nachhaltigkeit wichtig ist

Sonderformat

Die Landerkarte auf der U3: In einem
Kartenausschnitt wird Ihre Region dargestellt,
Reiseziele, Sehenswurdigkeiten, Termine, etc
werden in dieser Illustration durch Igelung
hervorgehoben.

Anzeigen
U2 und U4
Editorialstreifen auf Seite 3
1/1 Seiten
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Eigenstandiger Artikel & Rubrizierter Artikel
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Unsere Verlagsredaktion arbeitet eng mit unserer Art Direktion zusammen, um gemeinsam mit lhnen die
perfekte Darstellung lhres Angebots zu erarbeiten. Wahlen Sie zwischen einem eigenstandigen und einem
rubrizierten Artikel das flr Sie passende Format. Sie kdnnen uns einen Text anliefern, oder aber die
Erstellung und sogar die Recherche unserer Verlagsredaktion Uberlassen.

Eigenstandiger Artikel

In gemeinsamer Absprache mit Verlagsredaktion und Art Direktion entsteht Thr Wunsch-Artikel mit
individualisiertem Layout. Dabei haben Sie komplette Freiheit hinsichtlich des Layouts: Sie méchten lhr
Angebot mit starken Bildern bewerben, oder lieber ausfuhrlich im Text beschreiben? Wir finden gemeinsam

mit Ihnen die passende Form fur Ihr Angebot und beraten auch zu gestalterischen Elementen wie Infoboxen,
Tipps und mehr.

Rubrizierter Artikel

Far die rubrizierten Artikel haben Sie die Wahl zwischen den Rubriken Zum Traumen schon und Nachhaltig
Reisen. Ihr rubrizierter Artikel hebt sich durch farbige Hinterlegung von den eigenstandigen Artikeln ab. In

gemeinsamer Rucksprache mit lhnen erarbeitet die Verlagsredaktion und die Art Direktion das Layout, das
Ihr Angebot am besten hervorhebt.

Beispielseiten zu eigenstéandigem Artikel (links) und
rubriziertem Artikel (rechts)
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30 Zeichen

100 bis 160 Zeichen
1.000 bis 1.850 Zeichen
(je nach Bildmenge)
3x 200 Zeichen

Headline:
Unterzeile:
FliefStext:

Tipps
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1-seitige Artikel aus den SEHNSUCHTE Content Magazinen 2023
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Headline:
Unterzeile:
FliefStext:
Tipps:

Abenteuer-Urlaub
fir die ganze Wi

Die Natur ist der schnste Spielplatz. Das beweist die Marke BEECH,

die neben dem BEECH Resort Fleesensee um die Standorte Plaer See und

Boltenhagen ab nichstem Frihjahr ergénzt wird. Drsi perfekte Urlaubszicle
fur die Familie im Herzen Mecklenburg-Vorpommerns

KULTURJAHR 2024

30 Zeichen

160 bis 320 Zeichen
2.350 bis 4.250 Zeichen
3x200 Zeichen_

Thiiringen 'mar}ut

Programm

Weimar und das JNeimarer Land, Jena und Erfurt —
die Region, die fiir ihren kulturellen Reichtum weltberihmt ist,
hat mehr denn je einen proppenvollen Kulturkalender.
Hier die Highlights fiir néchstes Jahr zum Vormerken:
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2-seitige Artikel aus den SEHNSUCHTE Content Magazinen 2023
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Dreiseitiger
Eigenstindiger Artikel
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Headline: 30 Zeichen
Unterzeile: 160 bis 320 Zeichen
Fliefstext:  5.500 bis 6.500 Zeichen

3-seitige Artikel aus dem zweiten SEHNSUCHTE Content Magazin 2023
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Ganz weit
oben in

Headline: 30 Zeichen
Unterzeile: 160 bis 320 Zeichen

Fliefstext:  5.500 bis 8.000 Zeichen

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commodo Stichwort aenean Cum sociis
natoque penatibus et magnis dis parturient montes
Donec quam felis, ultricies nec, pellente

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque pena
tibusommodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturien et magnis dis parturient.

2

4-seitige Muster-Artikel
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Ksln hat Kultur. Schon immer. Angefangen bei seinen rimischen
Masaiken iber den allgegenwartgen Dem bis zur ART COLOGNE",

die 21 den wichtigten Kunst-Mezzen Europas gehars. Kunst- und Deign-
Events wie die ,Passsgen”, ,Offene Atcbier”, Mussumsnschi® und

das . Photoszens Fectival” ziehen jades Jahr mehr Basucher an
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Unterzeile: 160 bis 320 Zeichen &
Flieldtext:  7.500 bis 8.500 Zeichen
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5-seitige Artikel aus dem ersten SEHNSUCHTE Content Magazin 2023
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HOPFEN AM SEE

Natiirlich erholen

Im hrten 4-Steme Blohotel

- findet jeder seinen Lisblingsplatz: Ob auf der Panorama-
Terrasse mit Blick Gber die Allgiuer Riviera®, im grofiziig-

Teller bringt.
tir laden viele Wege 2u Wander- und Radtouren rund um

die Wiesen in die Berge.
www.eggensberger.de

o

ot REREER

Bliihende Wiesen, blitzende Seen, Panoramablick auf préchtige Berge
—das Allgau hélt jeden Sommer, was es verspricht. Familiengefiihrte
Hotels mit alpinem Charakter bieten dazu naturnahe Entspannung
und manche kulinarischen Gipfelstiirmer

Atle Infos
auch unter

allgaeu-top-
hotels.de

ZUM TRAUMEN SCHON

NACHHALTIG REISEN

BAD HINDELANG

Mitten
in der Natur

Gleichnach demAufwachenmittsn
indsrNaturstshen. Im Hotel Pring-
Lultpold-Bad hatjedes Zimmerei-
nen Sidbalkon mit Berghlick darit
kein Augenblick der Sommeridyfle
verdoren gelt. Die Gastgeberfami-
lie Gross liebt und pflegt ihr Haus
- &ine Mischung aus Grandhotel,
schottischem Schicss und Alp-
hittts, Heutsmit Wohifuh Wellness,
inem beheizten Auen-undinnen-

E pool, Naturtsich und vier Saunen.
{
{

ol onre, ot

Und vor allem mit familiarer Herz-
lichkeit.

Iuitpoldbad.de

OBERSTAUFEN

Fiinf Sterne Bergblick

An sinem scnnigen Sidhanggelegen, bietet das 5-Steme
Sport- und Wellnesshotel Allgau Sonne traumhafts

e

it
temassen, der Wellnesswett mit den zwsi Pooks und der
@roBen Sauna, dem AuBenpool sowie der 235 m? Pano-
rama-Fitnesswelt. An sechs Tagen in der Woche werden
gefhrte Wandenungsn geboten und 1x die Woche eine

OFTERSCHWANG

Sehnsucht
nach Freiheit

Entspannung, Zeit fir sich, Gast-
freundschaft, befreites Lachen ~
das Landhotel Alphorn in Ofer-
schwang verspricht all dies und
mehr. Das Keins, familisnfreund-
liche Hotelinmitten dichter Walder
und weitlaufigerWiesen hatneben
Golf, Reiten, Radfahren und Klet-
tem in nacheter Nahe aush glas-
Klare Badessen zu bisten. Dazu ein
Restaurant im Haus mit traum-
hafter Aussichtsterrasse. Und gare
einmalig: Eine Alphomschule im
eigenen Haus - auch fur Anfanger.

1andhotel-alphom.de

] EMountainbike-Tour.
]
1 algaeu-somne.de
= OBERSTAUFEN
Zentral & ruhig
14 B Mittenim Ort
. golegan ist das 4-Stems Hotel Bayerscher Hof der idale Ausgangspunkt fir Wander-
5 ist selbst passionierter Wanderer und kann thnen wunderschdne Touren empfehlen.
} \bend: Siein dem kleinen mit Pool und Sauna.
H bayernotde
H

Klare Luft
und stille Weg

Winterwandern
auf dem Rothaarsteig

Die LU It iar, die 2welge sind mit Raurelf badt

, wird garantiert (
frel, denn spatestens & Meter mariert
naarstelg Wa oute. Sol
wegs wader App noch Wanderkarte ndtig und di
eichiiche Winterstlie, die nurvon Naturgerausch
brochen wind, begieitet auf Schrittund Tritt. Wer GI
Degegret niemandem - nur welter, welBer Natu
Die gemitichen Hotten und Unterkanfe. dle so
Rothaarsteig Qualttatsgastgeber, laden nal
wirterlichen Tour zum Aufwarmen und Ents;
Das Rothaarsteig Team kennt sich bestens
‘germe parsdniich und Kostanios bel de
denil

rothasrsteig de

NACHHALTIGE FERIEN

Rezept gegen
Stadtfrust

Ferien in Boltenhagen
sind eine Kurpackung
flirs Gemiit

Im Strandkorb sitzen und dem blitzsblanken Ostsee-
himmel applaudieren. Sich barfufig zu SalsaRhythmen
wor der Ostseelounge wisgen, wihrend das Meer in der
Abendsonne glitzert. Bohenhagens feiner, weifer Sand-
strand ist das einfachete Rezept fr absolute Entspan-

nung und Lebensfreude.

ssinen finf Kilometer Strand und der imposanten Staik-

Auszeit pur

fir Naturfreunde

Gesundheitsurlaub im Gutshaus
mit griiner Kiiche und Yoga
schon vorm Friihstlick

iste Gber Wasser auch trafien, dafir nahe d

U i das
chitsktur, Mit gestaltets Zimmer, die gutseigene
nahe Campingangebote. BiolanchL i mit

In der Marina WeiBe Wisk" Kingsln lsise die Takslage
der Segelbocte und dis Prose coo-Glassr derFlaneurs. Von

Saur
hes,

inahaus und Naturbadeteich sorgen fiir ein natuma-

, umweltbewusstes Urlaubsfesling. Das tagliche Be-

auf

tigen Ferienort. Der rsinsts Balsam fir dis Seele.

boltenhagen.de

von zB. Yoga, Q-Gong und Medi

onen macht den Aufenthalt im historischen Gutshaus 2u
iner wundsrbaren Auszeit vom Alltag,

‘gutshaus-stellshagen.de

Rubrizierte Artikel aus den SEHNSUCHTE Content Magazinen 2023
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Rubrizierter Artikel
1/1 Seite

Headline
Subheadline
Flief3text

Headline
Subheadline
Flief3text

Headline
Subheadline
FliefRtext

Headline
Subheadline
Flief3text

30 Zeichen
100 - 160 Zeichen
2.250 Zeichen

30 Zeichen
100 - 160 Zeichen
1.400 Zeichen

30 Zeichen
100 - 160 Zeichen
1.400 Zeichen

30 Zeichen
100 - 160 Zeichen
1.000 Zeichen

THEWA TIEHWORT

1
Auf die sanfte Toun

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
senean commodo eget. Aenean Stichwort Cum saciis
natoque penatious et magnis dis parturient montes
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THEWA STICHWORT

©

Auf die sanfte Tour

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer sdipiscing lorem essere
aencan commodo eget. Acnean Stichwort Cumbus hero lux

errper

THEMA STICHWORT

In allerbesten

Federn
(®)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
aenean commodo eget. Aenean Stichwort Cum soGiis nataque
penatibus et magnis dis parturient montes nascetur

e —
P eraa s
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Auf die sanfte “Toun

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing aenean
commodo eget. Aenean Stichwort Gum sociis nat
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Rubrizierter Artikel
1/2 Seite

Headline 30 Zeichen
Subheadline 70 Zeichen
Flief3text 1.300 Zeichen
Headline 30 Zeichen
Subheadline 70 Zeichen
Flief3text 900 Zeichen
Headline 30 Zeichen
Subheadline 70 Zeichen
FliefRtext 500 Zeichen

TAGESSPIEGEL

MEDIA

THEMA STICHWORT

THEMA STICHWORT

Rezept gegen
Stadtfrust

Ferien in Ort/Thema
sind eine Kurpackung firs
‘Gemiit und die Seale

Lororn | sum dokr sft el oonsactsetuer dipl g ali
Aarean

Rezept gegen
Stadtfrust

Ferign in Ort/Thema
sind eine Kurpackung fiirs
Gemiit und die Seele

ciolor s amst, T

on
NS NG PNt B Ak oS parrnt e
e, masceLr ridauks nus. one: quan ks, uktkdas
e, palanicaqua au preium quis, e, Kul carse-
qual messa quis enim.

Loram [pman dolor K m, canssciahcr adpecing,
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sl Mtoua panabus o Miagris ds parint men
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s erim.
Lorarm | psu cokar s amat, Corsectel e s pistng.
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Ak Aarean connodo
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3t g, WAPLATAS BESL, SFTAL I S stz honcus
i, Fnperat &, verarats via, usia. Nulam ok fe-
bt o L. sloaniLI sompar sl Asrean vzl

VOIS Ui, FoUght =, 1S, PGSGHLE WNGan
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k. danean conmod o,
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Rezept gegen
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Ferien in Ort/ Thema
sind eine Kurpackung fiirs
Gemiit und die Seele
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Preise & Formate

Fiir Thre grofRen Geschichten entwickelt der
Tagesspiegel eigenstindige und rubrizierte
Artikel, die wir exklusiv fiir Sie gestalten.

Erscheinungstermine: 18. Mai und 30. November 2024

Anzeigenschliisse: 29. Mérz und 18. Oktober 2024

Druckunterlagenschliisse: 12. April und 25. Oktober 2024

Grundformat: B 212 xH 275 mm

Auflage: 103.388 Exemplare verkaufte Auflage

(IVW 11I/2022, Sa.-So.)

Umfang: 32 Seiten
Titeleinstieg Cover + 5 Seiten 19.990 €
4/1 Seiten 9.650 €
3/1 Seiten 8.860 €
2/1 Seiten 7.023 €
1/1 Seite 3.715€
u3 Lénderkarte 3.715€
Teaserflachen Cover 813 €
1/2 Seite hoch 1.878 €
1/2 Seite quer 1.878 €
1/4 Seite hoch 959 €
1/4 Seite quer 959 €

*bei aufwandigen Textarbeiten berechnen wir einen Aufschlag von 25% des Listenpreises

.’f""‘,

g Ul;er den
Wipfeln ist eine
Keadline

T —————————

Lo et sk et

. A

s b
o g g e rman mates oo i e
Comsoct s

o (o et G Acnean s
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http://media.tagesspiegel.de/agb/
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Anzeigenformate &
Preise

In SEHNSUCHTE bieten wir IThnen
grof3formatige Formate und exklusive
Platzierungen fiir Ihre Anzeigen.

Panoramaanzeige 6.235 €
U2 und U4 3.190 €
1/1 Seite 2.088 €

Editorialstreifen, Seite 3 1.606 €

TAGESSPIEGEL
MEDIA



http://media.tagesspiegel.de/agb/

Sehnsiuchte TAGESSPIEGEL

Der Multi Brand Hub: Digitale MEDIA
Verlangerung des Content Magazins

Die digitale Verlangerung des SEHNSUCHTE Magazins bietet lhnen eine zusitzliche
Plattform, lhre Reiseangebote zielgruppengenau zu prasentieren. In einem Multi Brand
Hub spielen wir die Inhalte des SEHNSUCHTE Magazins als Bild-Text-Beitrége aus und
verlinken auf Ihre Webseite. Sie teilen sich die Plattform mit mehreren Partnern - so erhalten
User einen Uberblick (iber alle relevanten Angebote aus dem SEHNSUCHTE Magazin.

NEU Sehnsiichte stillen mit Sonne und Meer

Maximale Aufmerksamkeit:
1. Der gesamte Multi Brand Hub wird Print und Digital beworben

2. Zusatzlich erhalten Sie eine begleitende Digital-Kampagne auf tagesspiegel.de

< Musterhub
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Multi Brand Hub

Preise & Formate

im Uberblick

Bundle Optionen

Basic-Bundle

* Bild-Text-Prasentation im Hub

* Sammelanzeige zur Hub-
Bewerbung (Print Gber QR-Ad,
Website Uber Native Teaser Ad
und in 3 Newslettern)

* Ad-Bundle-Kampagne zur
Eigenprasentation mit 50.000
Als auf tagesspiegel.de

Premium-Bundle

* Bild-Text-Prasentation im Hub

* Sammelanzeige zur Hub-
Bewerbung (Print Gber QR-Ad,
Website Uber Native Teaser Ad
und in 3 Newslettern)

* Billboard (Desktop) und
Halfpage Ad (Mobil) zur
Eigenprasentation mit 50.000
Als auf tagesspiegel.de

Korrekturen

Unterjahrige kleinere Korrekturen
(Preise, Termine etc.)

Vollstandiger Austausch der Inhalte

Listenpreis

2.775€

3.440¢€

Preis

100 €
599 €

So gestalten wir das "Native Brand Hub" zu
einem speziellen Thema

TAGESSPIEGEL
MEDIA

Die Einleitung iibernehmen wir

Baslc-Kachel & Text: Hier steht Ihre Headline

Basic

Premlum-Kachel & Text: Hler steht Ihre Headline

Premium-Kachel

Uberschrift: max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text: max. 600 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bild: B 400 x H 400 Pixel

URL zu Ihrer Wunschwebsite

Premium

Uberschrift: max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text: max. 900 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bild: B 800 x H 300 Pixel

URL zu lhrer Wunschwebsite

Der Native Brand Hub wird ab einer Teilnehmerzahl von mind. 4 Kund:innen umgesetzt. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE- und nicht
rabattfahig. Es gelten die Preisliste Nr. 65, gultig ab 01.01.2024, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/.


https://media.tagesspiegel.de/agb/
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Individualisierte Display Ads
Auf Thren Wunschumfeldern

DATA DRIVEN
MARKETING

Als Reichweitenverlangerung des Multi Brand Hubs, bietet Ihnen der Tagesspiegel einen effektiven und Kl-getriebenen
Service, um passgenaue Zielgruppen im Internet zu erreichen. Das Ergebnis sind nicht nur messbar mehr Reichweite und
Klicks, verminderte Streuverluste sowie hdhere Conversion Rates, sondern insbesondere eine optimierte Brand
Awareness. Mit Hilfe von datengetriebenen Werbekampagnen in den Bereichen Display-, Mobile-, Video- und

Audiowerbung erreichen Sie die passenden User dort, wo sie sich im Netz befinden.

Mit uns spricht Ihre Kampagne Reisebegeisterte am richtigen Ort und zur richtigen Zeit an.
lhre Vorteile:

* Geringe Streuverluste

* Reichweite Uber alle relevanten Websites

» Effektive Frequenzkontrolle



TAGESSPIEGEL
MEDIA

Sehnsiichte

[hre Vorteile auf einen Blick
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Wunschumfelder

Zusatzlich zu
tagesspiegel.de haben Sie
die Moglichkeit Ihre
Wunschwebseiten und
-channels und viele weitere
zu belegen. Der
Tagesspiegel hilft Ihnen
gerne bei der Definition.

Targeting
O0O0

1

Reduzieren Sie
Streuverluste auf ein
Minimum. lhre
Mafnahmen werden
gezielt an Nutzer
ausgespielt, die sich
tatsachlich fir lhre
Botschaft interessieren.

Keywords

G

Gemeinsam mit dem
Tagesspiegel werden die
passenden Keywords flr

Ihre Werbekampagne

definiert und so das
optimale Umfeld fur lhre

Kommunikation festgelegt.

Erfolgskontrolle

al

Ihre Kampagne wird
wahrend der gesamten
Laufzeit technisch
Uberwacht. Fir eine
erfolgreiche Werbewirkung
optimieren wir lhre
Kampagne nach lhren
strategischen Vorgaben.

Full-Service

O
N
-

Fur eine mafigeschneiderte
Losung sammelt,
segmentiert und analysiert
der Tagesspiegel Daten
und nutzt diese fur
eine erfolgreiche
programmatische
Kampagne.
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Zahlreiche Moglichkeiten

der Kundenansprache

Geo- & soziodemographisch Nutzerverhalten
z.B. Berliner:innen, ab 30 Jahren, z.B. sucht im Internet nach Reisen,
Haushaltsnettoeinkommen 2.000+ Busreisen und Urlaubsdestinationen

Statistische Zwillinge

Nutzer, welche bestimmte identische Charakteristika besitzen wie bereits
konvertierte User.

Wunschumfelder

Wir definieren zusammen mit lhnen relevante Umfelder
passend zu Ihrer Kampagne.

Display, Mobile, Video & Audio

z. B. Berliner Newswebseiten und Portale. Gerne auch national,
international.

Kontext/Kategorie

Retargeting
z. B. Reise, Destinations- und Hotelsuche

Nutzer, die an lhrer Botschaft interessiert sind, werden erneut
mit Ihren MafSnahmen angesprochen.
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Das Native Teaser

Ad (1/2)

Spatestens 3 Werktage vor Start der Kampagne

liefern Sie bitte an den Tagesspiegel:
e Zeitraum pro Motiv

* Platzierung

* Ziel-URL

* Werbemittel im Format: jpg, gif, png, statisch,

animiert

Halfpage Ad Mobile Understitial Ad
B 300 x H 600 px B 320 x H 480 px
B 728 x H 90 px

Skyscraper
B 120/160/200 x
H 600 px

Sonderwerbeformat Ad
Bundle

B 300 x H 250 px

TAGESSPIEGEL
MEDIA
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Das Native Teaser

Ad (2/2)

Die Native Teaser Ad stellt sich automatisch und je

nach Umfeld aus wenigen Bestandteilen zusammen.

Spatestens 3 Werktage vor Start der Kampagne

liefern Sie bitte an den Tagesspiegel:

Bestandteile
Kundenname
Logo

Bild

Headline
Text

URL

Call to Action

Tracking URL (optional)

Spezifikationen
25 Zeichen

128 x 128 px
1.200 x 627 px
25 Zeichen

90 Zeichen
1.027 Zeichen
15 Zeichen
1.024 Zeichen

Logo & Kundenname

Headline

Bild

] Text

Call to Action

TAGESSPIEGEL
MEDIA
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Newsletter Auswahl als Erganzung
zum SEHNSUCHTE Magazin

TAGESSPIEGEL
MEDIA

TAGESSPIEGEL
CHECKPOINT

+ New York Times von Berlin
begeistert + Sagte die
Prisidentin des
Verfassungsgerichtshofs bei
einer Stellungnahme die
Wahrheit? + Wie Bettina Jarasch
die A100 stoppen will +

O

TAGESSPIEGEL
QUEERSPIEGEL

+++ Xposed

Coming:

isbauen +++ Staatssekretiirin Ekin

Deligiz iiber Feminismus und trans Rechte

+++ Mehr queerfeindliche Straftaten +++

wichtig f
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Tagesspiegel
Checkpoint
News aus der
Hauptstadt mit
Chefredakteur
Lorenz Maroldt.

Tagesspiegel
Radfahren

Der Newsletter
berichtet von Mai bis
Oktober Uber exklusive
Routen in Berlin und
Umgebung.

TAGESSPIEGEL

EMPFEHLUNGEN DER WOCHE
AUS DER CHEFREDAKTION

Berlin, den 30.04.2023
von Christian Tretbar

Liebe Leserinnen und Leser,

Meinungsfreiheit ist ein hohes Gut, das wir in
i ile fiir i

halten. Dabei ist sie das weltweit gesehen iiber-
haupt nicht. In vielen Lindern wird es immer

TAGESSPIEGEL
WEEKENDER

+++48h-Berlin - Konzert, Streaming, Kneipe:
Berlinale+,Cabaret* im Tipi+The Kings of
DubrocksGoldesel +Sisi+-++

von Ronja Merkel

Hallo Antje Scherer,

in der groBen Stadt kann einem gar nicht lang-
weilig werden, nicht mal im ekligen Februar, aber
ab niichster Woche wird es besonders aufregend.

Tagesspiegel
Empfehlungen der
Woche

Die Chefredaktion
empfiehlt Abonnenten
wochentlich eine
Auswahl von Artikeln.

Tagesspiegel
Weekender

Die Vorbereitung auf
das Wochenende.

TAGESSPIEGEL
UNTERWEGS

e

12. Dezember 2022 - Antje Scherer

Liebe Leserin, lieber Leser,

in welcher Verfassung erreicht Sie
dieser Newsletter? Ich hiinge
zwischen Weihnachtsbesorgungen,
Pliitzehenbacken, einer Erkaltung und
dem Gefiihl, im alten Jahr noch 1001

TAGESSPIEGEL

CHARLOTTENBURG-WILMERSDORF

+++E-Scooter sollen kein Hindernis auf Gehwegen
mehr sein - Politiker fordern neue Manahmen +++
Ehrenamtliche zeigen zauberhafte Physik-Versuche
in Schulen +++ Von Parkgebiihren bis zum
Energiesparen - interessante Themen der
niichsten BVV-Sitzung +++

Aus Charlottenburg-Wilmersdorf berichtet

Tagesspiegel
Unterwegs

Der Newsletter fur
Ausflige,
Kulturveranstaltungen
und vieles mehr,

rund um Berlin.

Tagesspiegel
Bezirke

Hyperlokale News aus
den 12 Berliner
Bezirken von 12 Kiez-
Kennern.
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Die Anzeigenpreise der
Tagesspiegel-Newsletter auf einen Blick

Tagesspiegel Newsletter Textanzeige Bildanzeige Bild-Text- Breaking Ad Opening Ad Highlight- Stellenanzeige Stellenanzeige
Anzeige Anzeigen (Verlinkung zum (Individuelle Verlinkung)
Tagesspiegel-Jobportal)

Checkpoint 1.149€ 1.149€ 1.149€ 1.599€ 1.759€ = 349€ 399€
Empfehlungen der Woche 1.149€ 1.149€ 1.149€ 1.599€ 1.759€ - 349€ 399€
Unterwegs 299€ 299€ 299€ 329€ 429 € = 89€ 99 €
Radfahren 279€ 279€ 279€ 309€ 409 € - 89€ 99 €
Weekender 349 € 349€ 349€ 379€ 429 € = 89€ 99 €
Bezirke ab119€ ab119€ ab219€ ab 249 € ab279€ ab89€ ab 499 €

Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE- und rabattfahig. Es gelten die Preisliste Nr. 65, gultig ab 01.01.2024, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/.
*Quelle: verlagseigene Angaben Uber AGNITAS; Stand September 2023


https://media.tagesspiegel.de/agb/

Tagesspiegel-Leser:innen

Die richtige Zielgruppe

TAGESSPIEGEL
MEDIA
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363.000 tigliche Leser:innen

Der Tagesspiegel erreicht
taglich 363.000 Leser:innen
und ist damit die

fuhrende Tageszeitung

in der Hauptstadtregion.

“5* O
=

A
a

Uberdurchschnittliches Einkommen

Mit fast 4.000 Euro im Monat liegt das durchschnittliche HHNE der
Tagesspiegel-Leser:innen deutlich Gber dem Bevolkerungsdurchschnitt:

Tagesspiegel-Leser:iinnen | 3.956 €

Gesamtbevolkerung  3.324 €

Exklusiv-Leser:innen

87% der Tagesspiegel-Leser:innen
lesen keine andere
Berliner Tageszeitung.

Manner und Frauen

Frauen .
46% Manner

54%

Top-Bildung

mind.
Weiterfuhrende Abitur,
Schule Studium
91% 72%
8%  Volks-/
Hauptschule
Alle Altersgruppen
60+ J.
23% | 1439 J.
42%
40-59 J.
35%

Top-Qualifizierung

bei Top-Entscheider:innen
in der Hauptstadt-Region*

bei CEOs
in der Hauptstadt-Region*

bei qualifizierten oder
leitenden Angestellten
unter den Berliner Tageszeitungen

Quellen: best for planning 2023, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre; *Entscheidungstrager-Analyse Berlin 2022,

Basis: Entscheidungstrager:innen in Berlin und Potsdam: 155.000 Personen; Weitere Informationen zu Nr.1-Positionierungen unter tagesspiegel.de/leitmedium



Tagesspiegel-Leser:innen

Die reisefreudige Zielgruppe

TAGESSPIEGEL
MEDIA
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270.000 Reisebegeisterte

47% 45%

75% der Tagesspiegel-
Leser:innen haben in den letzten
zwolf Monaten mindestens eine

Kurz- oder Urlaubsreise

unternommen.

planen in den nachsten sparen flr ihre
zwoIf Monaten einen Urlaubsreise.
Bade-/Strandurlaub.

67% der Leser:innen

sind (sehr) stark an
Informationen zu

Kurz- und Urlaubsreisen
interessiert.

40% 3%

planen in den nachsten nutzen fur ihre Urlaubsreise

zwOIf Monaten mind. hauptsachlich das Flugzeug.

eine Kurz- oder Urlaubsreise.

Quellen: best for planning 2023, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre; *IVW 111/2023, verkaufte Auflage und IVW-VA 1/2022, Auflage in Berlin;
**Entscheidungstrager-Analyse Berlin 2022, Basis: Entscheidungstrager:innen in Berlin und Potsdam: 155.000 Personen;

Weitere Informationen zu Nr.1-Positionierungen unter tagesspiegel.de/leitmedium

Auflagenstarkste Tageszeitung
in der Hauptstadt-Region*

363.000 tagliche Leser:innen

bei Top-Verdiener:innen
in der Hauptstadt-Region**
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Stefan Haase

Key Account Manager
Tel.: +49 (0) 30 290 21 - 15542
stefan.haase@tagesspiegel.de

Postanschrift

Verlag Der Tagesspiegel
Askanischer Platz 3
10963 Berlin

Anzeigenauftrage
dispo@tagesspiegel.de

TAGESSPIEGEL

Folgen Sie uns auf: m

Fir den Tagesspiegel gelten die aktuelle Preisliste sowie die AGB:

m

edia.tagesspiegel.de/agb/.



https://de.linkedin.com/showcase/media-tagesspiegel?trk=affiliated-pages
media.tagesspiegel.de/agb

	Folie 1
	Folie 2: Reiseziele entdecken,  Träume wecken!
	Folie 3: Nehmen Sie unsere Leser:innen mit auf Ihre Reise 
	Folie 4: Sehnsüchte – Inhalte und Formate 
	Folie 5: Sehnsüchte – Eigenständiger Artikel & Rubrizierter Artikel
	Folie 6: Einseitiger Eigenständiger Artikel
	Folie 7: Zweiseitiger Eigenständiger Artikel
	Folie 8: Dreiseitiger Eigenständiger Artikel
	Folie 9: Vierseitiger Eigenständiger Artikel
	Folie 10: Fünfseitiger Eigenständiger Artikel
	Folie 11: Rubrizierter Artikel Zum Träumen schön & Nachhaltig reisen
	Folie 12: Rubrizierter Artikel 1/1  Seite
	Folie 13: Rubrizierter Artikel 1/2  Seite
	Folie 14: Preise & Formate
	Folie 15: Anzeigenformate & Preise
	Folie 16: Der Multi Brand Hub: Digitale Verlängerung des Content Magazins 
	Folie 17: Preise & Formate im Überblick 
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21: Das Native Teaser Ad (1/2)
	Folie 22: Das Native Teaser Ad (2/2)
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25: Die richtige Zielgruppe
	Folie 26: Die reisefreudige Zielgruppe
	Folie 27

