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Zukunftt Bauen &§ Wohnen

Wie sehen die ressourcenschonenden Bauweisen der Zukunft aus? Und wie

konnen wir durch nachhaltiges Bauen den eigenen okologischen Fuf3abdruck
z ——— reduzieren? Spannende Themen fUr unsere Leserschaft, die unsere Redaktion in
ZUKUNFT den Fokus des Themenspezials ,Zukunft Bauen & Wohnen“ stellt.

BAUEN UND WOHNEN

Editorial

Ausblicke

Wie geht cs weiter mit dem Markt fur
Wohnungen in Berli

Weiterhin berichtet unsere Redaktion Uber aktuelle und geplante Neubau- und
Sanierungsprojekte in Berlin und Brandenburg, sowie Uber innovative Renovierungs-

l6sungen und moderne Wohnkonzepte mit Schwerpunkt ,stilvoll einrichten & Smart
Home*.

Das Themenspezial ,,Zukunft Bauen & Wohnen“ erscheint mit einem Umfang von
bis zu 12 Seiten in der reichweitenstarksten Ausgabe der Woche - in der
Wochenendausgabe am Samstag.

<&— Das Themenspezial Zukunft Bauen & Wohnen 2024




Tagesspiegel Immobilien | Themenspezial
Themen im

Uberblick

Geplante Themen:*

. Neubauten im Fokus: MarktUlbersicht in Berlin
und Brandenburg

. Investition in die Zukunft: Wie man Hauser richtig
saniert

. Recycling im Bauwesen - wie aus alten
Baumaterialien wertvolle Ressourcen flr neue
Projekte werden kdnnen

. Schlauer wohnen: Die spannendsten Smart-
Home-Trends von morgen

. Bauen in Serie: Kbnnen modulare Konzepte den
Wohnungsmangel lindern?

. Chancen und Entwicklungen: Wie steht es um
den Wohneigentumsmarkt in Ostdeutschland?

. Auf der HOhe der Zeit: Wie man Wohnungen
stilvoll einrichtet

. Innovationen vor der Haustlr: Ausgewahlte
Bauprojekte in Berlin und dem Umland

Cover mit Teaser des
Themenspezials 2024 und

*Anderungen vorbehalten eine Seite aus der Strecke

TAGESSPIEGEL
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¥ Wohnen in Berlin
Es wird wenig gebaut
und teuer vermietet
Viachenende, Sete: 22 0625

i

Eklat im Bundesrat Klinikreform beschlossen | BERLIN
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Immaohilien erwerben

Neubau oder Bestand?

Eine Immohbilie in Berlin ist tever und nicht im Handstreich zu finanzieren.
25 kann gelingen - wenn man die diversen Firdermiglichlkeilen kennt und sig nulat
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Best Practice 2024:

12 Seiten ,,Zukunft Bauen & Wohnen*

ZUKUNFT
BAUEN UND WOHNEN
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FROHEN FEST IN DER NEUEN
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Formate & Preise

Anzeigen
Nationale Kunden

1/1 Seite 48.373 €

1/2 Seite 24.207 €

1/4 Eckfeld 14.970€

1/4 Seite 12.122 €

1/6 Seite* 8.212€
*kein Alleinplatzierungsrecht

Verbreitung: Tagesspiegel (Tabloid)

Veroffentlichung: Samstag, 3. Buch WOCHENENDE

Auflage: 107.102 Ex. verkaufte Auflage,
Sa. IVW 11/2024

Anlieferung: dispo@tagesspiegel.de
Bitte liefern Sie zusatzlich eine URL an.

Bei einer Buchung bis Freitag, 8. August erhalten
Sie 20% Friihbucherrabatt.

Beispielseiten aus dem
Themenspezial Zukunft
Bauen & Wohnen 2024 —>
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Advertorials

Formate & Preise

Anzeigenformate
1/1 Seite
1/2 Seite hoch/quer
1/3 Seite quer
1/4 Seite Eckfeld
1/6 Seite*

*kein Alleinplatzierungsrecht

Preis
50.373 €
25.207 €
17.150 €
15.970 €

8.712 €

Sie haben die Hoheit Gber die Inhalte und wir bringen diese in
das passende Format. In den genannten Preisen sind die
folgenden technischen Kosten enthalten: 1/1 Seite: 2.000 €,

1/6 Seite: 500 €, alle weiteren Formate: 1.000 €.

Gesamtformat: B 285 x H 400 mm

Satzspiegel: B 247 xH 371 mm
Veroffentlichung: Samstag, 3. Buch WOCHENENDE
Auflage: 108.647 Ex. verkaufte Auflage,

Sa, IVW IV/2024

THEMA 1/1

Lorem Ips
dolor metus

1/1 Seite
B 247 xH 371 mm

1/3 Seite quer
B 247 xH 127 mm

Lorem Ipsum dolor sit
consectetuer adiplscing

1/2 Seite hoch
B 121 xH 371 mm

Eckfeld 1/4 Seite
B 139 x H 168,7 mm

TAGESSPIEGEL
MEDIA

— —

Lorem Ipsum dolor
is.

1/2 Seite quer
B 247 x H 189,2 mm

1/6 Seite
B121xH127,1 mm

Weitere Formate auf Anfrage. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, gultig ab 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels:
media.tagesspiegel.de/agb/. Der Preis inkludiert die Printanzeige & die Verlinkung im E-Paper.


https://media.tagesspiegel.de/agb/
https://media.tagesspiegel.de/agb/
https://media.tagesspiegel.de/agb/

_ TAGESSPIEGEL
gitalkampagne Zukunft Bauen & Wohne.n . MEDIA
Noch mehr Reichweite —

Das digitale Themenspezial

Die Redaktion des Tagesspiegels verfasst und bundelt die Artikel aus der Strecke
,2Zukunft Bauen & Wohnen* zum digitalen Themenspezial, das im Themen-Umfeld

~Wohnen* veroffentlicht wird.

Im Basic Paket ist Ihre Halfpage Ad fur die Vermarktungsdauer im Themenspezial-

Umfeld ,Wohnen“ fest platziert und wird in Rotation mit 150.000 Als auf Artikel-

Zukunft Bauen und Wohnen ells

Ebene sowie zusatzlich in passenden Ressorts auf tagesspiegel.de ausgespielt.

Solaranlage im
Komplettpaket

d /4 Das Premium Paket bietet Ihnen zusatzlich eine Data Driven Kampagne mit
weiteren 150.000 Als (Desktop & Mobile) im passenden Data Driven Channel inkl.

Targeting (gerne prufen wir Ihre Wunsch-Webseiten)

ENTDECKEN SIE 2025

e Paket Leistung Angebotspreis*
Basic 1 Woche Laufzeit inkl. 150.000 Als 2.250€
Premium 2 Wochen Laufzeit inkl. 300.000 Ais 3.900€

*Der Rabatt bezieht sich auf den Brutto-Listenpreis. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind AE-fahig, jedoch nicht
rabattfahig und nicht rabattbildend. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, gliltig ab 26.02.2025, sowie die AGB des
Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agb/.

Zukunft Bauen & Wohnen als digitales Themenspezial auf
<— tagesspiegel.de mit Halfpage Ad




TAGESSPIEGEL

Digitalkampagne Zukunft Bauen & Wohnen
MEDIA

Digitale Advertorials — Individueller Inhalt
im redaktionellen Look & Feel

Klassisch-redaktionelle Anmutung: Visuell-bildlastiges Layout:
Starker Fokus auf News und Informations-Charakter Erzeugung von positiven Emotionen

TAGESSPIEGEL

[ ———

Berlin Science Week 2023 Frihwarnsysten
Abwasser

Fleesensee, Plauer See und =]
Familienurlaub in Mecklenburg Vorpommern

i unserer Kanalisation 2, 5o reich it sk an Informationen. Sie kann uns.
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Digitalkampagne Zukunft Bauen & Wohnen

Digi-Advertorials
im Themen-
spezial-Umfeld

In einem digitalen Advertorial im
Themenspezial-Umfeld auf tagesspiegel.de
fugt sich der kundenindividuelle Inhalt

harmonisch in das redaktionelle Umfeld ein.

Sie liefern den Content. Wir gestalten das
Advertorial. Neben Bildern, Texten und
Grafiken konnen Videos integriert werden.

Diese Acht redaktionellen Themenspezial-
Umfelder stehen zur Auswahl:

* Nachhaltigkeit Bildung & Forschung

* Leben & Welt Diversity

* Medizin * Wohnen

* Unterwegs & Freizeit Handel & Vermogen

b JRC{ O | | [ JR—

Unique User:innen im
Monat
(Website)*

Berlin Science Week 2023 Friihwarnsystem

TAGESSPIEGEL
MEDIA

TAGESSPIEGEL - e [390]

Wasserstoff

*Quelle: agma DNA 2025-03, Monat Marz, Basis: 16 Jahre und élter
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Digitalkampagne Zukunft Bauen & Wohnen
MEDIA

Digi-Advertorials
Pakete & Preise

TAGESSPIEGEL — G []
Pk Interntionales B Gesllchal  Wirtchat Koo Wismn  Gemndheit Spot Ml
Gesamtpreis inkl. Gesamtpreis inkl. Bewerbung
Bewerbung auf auf tagesspiegel.de & weiteren Wasserstoff
tagesspiegel.de: Websites mit Targeting:
Abwasser __‘—(' == JG:
Wei_Esel_‘ Wnsser:tolf“ #Er kdnr:e alle fossilen :
100.000 2.325€ 200.000 5.075€ — e
250.000 3.787€ 500.000 9.975€
500.000 5.875€ 1.000 000 16.875€

Leistungsbestandteile:

. Erstellen des Advertorials auf Basis der vom Kunden
gelieferten fertigen Inhalte (Text, Bild, Video) inkl.
Korrektorat

wie es gehen kann

Vie i Rncrgiewende i Kiinen
Der Sog der i dorte hen'

& Brach
entstehen zunehmend dort, wo es genug griine  ynocensa Sfichen Fernwirmenetz
Energie gibt hre Versorgang sclbet indie Hand.

. Hosting durch Tagesspiegel
. Redaktionelles Themenspezial-Umfeld

«  Trafficgenerierung durch Native Teaser Ads auf
tagesspiegel.de (Paket Basis) und Medium Rectangle
auf weiteren Websites mit Targeting (Paket Premium)

. Indiv. Laufzeitvereinbarung
. . Weitere Formate auf Anfrage. Die Preise verstehen sich zzgl. MwSt. und sind rabatt- und AE-fahig sowie rabattbildend. Es gelten die Preisliste Nr. 66a, gultig ab
Re portl ng 26.02.2025, sowie die AGB des Tagesspiegels: media.tagesspiegel.de/agh/.




Tagesspiegel-Leser:innen

Die Immobilieninteressierten

TAGESSPIEGEL
MEDIA

11

42.000 Immobilien-Kiaufer:innen

4%

finden bei der Wahl eines
neuen Energieversorgers
eine nachhaltige Energie-
erzeugung wichtig.

11% der Tagesspiegel-Leser:innen
planen in den nachsten zwei
Jahren eine Immobilie zu kaufen
oder zu bauen.

39%

interessieren sich generell
(sehr) fur die Themen
Bauen, Renovieren und
Heimwerken.

38% der Leser:innen

sind Immobilien-
besitzer:innen.

33%

ziehen einen Strom-
versorgerwechsel in
den nachsten zwolf

Monaten in Betracht.

30%

sparen, um ein Eigenheim
zu erwerben oder um
ihr Haus bzw. ihre Wohnung

Zu renovieren/modernisieren.

Quellen: best for planning 2024, Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre; *IVW 111/2024, verkaufte Auflage

und IVW-VA /2024, Auflage in Berlin; **LAE 2024, Basis: Entscheidende in Berlin: 165.000 Personen;

Weitere Informationen zu den Nr.1-Positionierungen unter tagesspiegel.de/leitmedium

Auflagenstarkste Tageszeitung
in der Hauptstadt-Region*

394.000 tagliche Leser:innen

bei Top-Verdiener:innen
in der Hauptstadt**



Tagesspiegel-User:innen

Die Immobilieninteressierten

TAGESSPIEGEL
MEDIA

12

8% Immobilien-Kaufer:innen 44% der User:innen

8% der Tagesspiegel-User:innen sind Immobilien-
planen in den nachsten zwei besitzer:innen.
Jahren eine Immobilie zu kaufen

oder zu bauen.

66% 3% 31% 30%

finden bei der Wahl eines interessieren sich generell ziehen einen Strom- sparen, um ein Eigenheim
neuen Energieversorgers (sehr) fur die Themen versorgerwechsel in zu erwerben oder um

eine nachhaltige Energie- Bauen, Renovieren und den nachsten zwolf ihr Haus bzw. ihre Wohnung
erzeugung wichtig. Heimwerken. Monaten in Betracht. Zu renovieren/modernisieren.

Quellen: best for planning 2024, Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre;
*agma DNA 2024-11, Monat November, Basis: 16 Jahre und alter

Unique User:innen im Nov. 2024 *

der reichweitenstarksten
Nachrichtenportale Deutschlands*

Uberregionale Reichweite*



Tagesspiegel Print

Technische
Angaben

Themenspezial ,,Zukunft Bauen & Wohnen*
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Erscheinungstermin: Samstag, 11. Oktober 2025
Anzeigenschluss: Freitag, 5. September 2025
Druckunterlagenschluss: Mittwoch, der 8. Oktober 2025

Satzspiegel: B 247 mm x H 371 mm

Spalten Anzeigenspalten
39 mm
80,6 mm
122,2 mm
163,8 mm
205,4 mm
247 mm

o 0 W N B

Druckverfahren

Rollenoffset Zeitungsdruck nach I1ISO 12647-3:2004
Druckform Offsetplatten, Computer to plate
Vierfarb-Anzeigen Druckreihenfolge: Schwarz, Cyan,

Magenta, Yellow
Raster 40 Linien pro cm bzw. 102 Linien pro Inch (Ipi)

Druckunterlagen (Auf- und Durchsicht)

Digitale Anlieferung immer bevorzugt!
Analoge Anlieferung von Anzeigen bitte nur auf Anfrage.

Farbanzeigen Datenaufbereitung und Druck nach ISO 12647-3:2004
ICC-Profile ISOnewspaper26v4.icc, Farbprofil+
ISOnewspaper26v4_gr.icc, Graustufenprofil

http://ifra.de. Downloads. ISO-profile herunterladen.

Farbanzeigen Europa-Skalen-Farben

Aufgebaute Zusatzfarben: Aus drucktechnischen Griinden werden
Zusatzfarben aus der Euro-Skala aufgebaut und kénnen deshalb vom
Farbton anderer Facher abweichen.

Farbbezeichnungen: Yellow = Y; Magenta = M; Cyan = C; Schwarz = K
Sonderfarben sind auszuschreiben (z. B. HKS04, Farbonummer 2-stellig,
ohne Leerzeichen).

Farbfiihrung: Volltondichte (Null-Justierung auf Zeitungspapier-Weif)
K-Schwarz = 1.10 C-Cyan = 0.90 M-Magenta = 0.90 Y-Yellow = 0.90 (mit
Polfilter und trocken gemessen)

Farbdeckung: Nicht tiber 240 %; bei groen Flachen oder schweren
Motiven Farbdeckung bei ca. 200 % bis 210 %.

Gewahrleistungshinweis: Geringfligige Farbabweichungen berechtigen
nicht zu Ersatzanspriichen. Bei Anlieferung abweichender Druckunterlagen
(auch digijtaler) kann keine Gewahr fur den Druckausfall lbernommen
werden.

Wir empfehlen, mit Bild- und Textelementen einen Abstand von
mindestens 8 mm zum Anschnitt einzuhalten.

Rasterabbildungen
Rasterweite: 40 Linien pro cm bzw. 102 Linien pro Inch (lpi)

Bildauflésung: Farb- und Graustufenbilder 203 dpi; Strichzeichen max.
1.270 dpi

Tonwertumfang (Punkt Tiefe/Lichter):

Lichter Ton auslaufend bis O %, erster druckbarer Ton ca. 3 %, zeichnende
Tiefe: Neutraltiefe max. 90 %

Rasterpunktform Elliptischer Punkt, Kettenraster.

Harlequin: elliptical point, centered rosett

Rasterwinkelung: Yellow = 0°; (horizontal 3 Uhr) Cyan = 15°;
Magenta = 45°; Schwarz = 135° (gegen Uhrzeigersinn)

Feinster Strich 0,3 mm
Tonwertzunahme Im Mitteltonbereich 26 %
Druckunterlageniibertragung

1. Ihr Auftrag:
Schriftlicher Auftrag an Tagesspiegel Media.

2. Was Sie senden:

Anzeigendatei: Bitte mindestens im Standard PDF/X-3:2003 (mit PDF-
Version 1.4 oder héher) oder EPS-Format mit PC-Preview. Andere
Formate ohne Gewahr. Bitte keine DCS-EPS! Formatierte Anzeigen aus
Office-Programmen bitte nur als PDF.

Bei Anzeigen, die in PDF-Versionen < 1.4 angeliefert werden, kdnnen in
digitalen Ausspielungskanalen Darstellungsprobleme (z.B. Haarlinien,
Mosaike) auftreten.

Ihre Begleitmail enthalt bitte folgende Angaben:

- Kundenname

- Erscheinungstermin

- Grofe der Anzeige

- Ansprechpartner mit Telefonnummer fir Rlckfragen

3. Wohin Sie Ihre Anzeige senden
E-Mail: druckunterlagen@tagesspiegel.de

Verlinkung im E-Paper / Anlieferung der URL

Mit dem Auftrag ist je Anzeigenmotiv eine URL zur Wunschwebseite
mitzuliefern. Sie wird im E-Paper platziert.


http://www.ifra.com/WebSite/ifra.nsf/html/CONT_ISO_DOWNLOADS
mailto:druckunterlagen@tagesspiegel.de

Digitalkampagne Zukunft Bauen & Wohnen

Technische Angaben

TAGESSPIEGEL
MEDIA

Mobile Halfpage Ad

Grofde: B 300 x H 600 px
Dateiformat: Gif, png oder jpg
(statisch oder animiert)

Dateigewicht: max. 50 KB

Animationsdauer: max. 30 Sek.

Verlinkung: Ihre Ziel-URL

Halfpage Ad

Grofde: B 300 x H 600 px
Dateiformat: Gif, png oder jpg
(statisch oder animiert)

Dateigewicht max. 200 K

Animationsdauer: max. 30 Sek.

Verlinkung: Ihre Ziel-URL

TAGESSPIEGEL

B v o

- | Investieren Spezial =
_- Weiche Aniagefiorm kihnt ech Air wen? TAGESSPIEGEL

Zukunft Bauen und Wohnen


https://www.tagesspiegel.de/themenspeziale/lebenundwelt/

Kontakt

TAGESSPIEGEL
MEDIA

Annette Carsten

Senior Key Account Immobilien
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